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«Pour une élite africaine qui séme dans une Afrique qui s’aime»

EXECUTIVE EDUCATION

Pr. NKOULOU
NKOULOU Zozo

DIRECTEUR DE LA FORMATION CONTINUE UCAC
Enseignant Chercheur & LUUniversité catholique
dAfrique centrale

Consultant en Développement et Management des
projets en Afrique, Gestion des Organisations &

L’'UCAC/ICY
EN BREF

Partenariats Public-Prive.

Tel: (237) 675 302 541/ (+237) 694 248 398
L'Université Catholique dAfrique Centrale (UCAC), Institut

Catholique de Yaounde (ICY) , est une institution privee
: , , . , , o CONTACTS DFC-UCAC
denseignement superieur fondee en 1991 par lAssociation
des Conférences Episcopales de la Région dAfrique
Centrale (ACERAC, equivalent religieux de la CEMAC). Elle o M. ONAMBELF M. ATANGANA FUDA
- o i , Referent ATANGANA Come .
est dirigée par le Révérend Pére Pr Thomas Bienvenu Pascal Christophe
TCHOUNGUI, Recteur.
L'UCAC compte 05 campus (Ekounou, Nkolbisson et Messa
a Yaounde, Douala, Pointe Noire, Bangui et Moundou) et Teél +237 694 732 910 +237 658 850 329

onze (11) etablissements:
« La Faculte de Philosophie;
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La Faculte de Theologie;

La Faculte de Sciences Sociales et de Gestion;

La Faculte des Sciences Juridiques et Politiques; Certification Universitaire Professionnelle

Le Departement de Droit Canonique: Site www.ucac-icy.net/formation-continue/ MARKETI N G D I G I TAL

L' Ecole des Sciences de la Santé:

L Institut UCAC-ICAM ; ET COMMUNITY

LaFormation Continue;

L:Institut Supérieur dAgronomie d'A’\frique Centrale: @\7 DEC-UCAC MANAG E M E N T
L Institut Superieur de pedagogie dAfrique Centrale; FORMATION CONTINUE ‘J
Y (CUP-DSAN) Z

4

Courriel formationcontinue@ucac-icy.net
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CERTIFICAT UNIVERSITAIRE PROFESSIONNEL
MARKETING DIGITAL ET COMMUNITY
MANAGEMENT

Public cible

« Professionnels du marketing et de la communication
souhaitant actualiser leurs compeétences et integrer les
dernieres tendances du digital

« Community managers en exercice désirant approfondir
leurs connaissances et maitriser les outils de gestion de
communaute

« Entrepreneurs et chefs de projet souhaitant developper
leur présence en ligne et optimiser leur strategie digitale

. Etudiants et jeunes diplomeés souhaitant se speécialiser
dans les métiers du digital et du community management

« Personnes en reconversion professionnelle intéressees
par les opportunités offertes par le marketing digital, etc.

Prérequis

Aucun prérequis technique exige, mais une familiarité avec
les outils digitaux est un atout.

Hybride (en présentiel au campus de TUCAC et en distantiel)

Projet tutoré

Chaque auditeur développera, au cours de la formation, un
projet en conditions reelles, en développant une strategie
marketing digitale compléte, de la conception a l'évaluation
des performances, sous la supervision dun encadreur
professionnel et, présentera au jury, un dossier complet.
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Des sessions exclusives animeées par des experts en
marketing digital et en community management permettront
d'approfondir certaines thématiques clés et de découvrir les
tendances du domaine.

Objectif général

Lobjectif général de cette formation est de doter les
participants des
nécessaires pour elaborer et mettre en oceuvre des strategies

competences et des connaissances

de marketing efficaces, tout en construisant et en gérant des
communautés en ligne engagées et fideles.

Objectifs spécifiques

A lissue de la formation, les apprenants seront capables de:

Développer des strategies de marketing digital efficaces
Gérer et animer une communauté en ligne
Mettre en ceuvre les outils de création de contenu et de

gestion de réseaux sociaux
Suivre et analyser les performances des campagnes
digitales

Méthode pédagogique

« Apports théoriques Cours interactifs, analyses de
tendances et etudes de cas

« Exercices pratiques : Travail sur des campagnes réeelles et
projets concrets

. Etudes de cas: Analyse de stratégies digitales reussies

Simulations et challenges pour

favoriser la créativité et lapprentissage collaboratif

« Travail en groupe

Contenu prévisionnel

La formation porte sur cing (05) modules sequenceés
eventuellement en sous-modules :

« Module 1 : Fondamentaux du marketing (concepts cles,
segmentation, positionnement)

« Module 2 : Marketing digital (SEO, SEA, publicite en ligne,
stratégie d'acquisition)

« Module 38 : Conception des visuels (creation graphique,
outils et logiciels de design)

« Module 4
communaute, engagement, modeération)

« Module 5 Dernieres tendances en marketing digital
(influence artificielle et
automatisation, analyse de performance)

Community management (animation de

marketing, intelligence
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Profils des intervenants

Un corps enseignant competent et diversifie,
comprenant :

« Les Enseignants permanents et les enseignants
associés de LUCAC experts en marketing digital et en
community management

« Les professionnels du digital (consultants, chefs de
projet, experts en marketing et community managers)

« Les Conférenciers internationaux et professeurs

invités des écoles partenaires

Ressources pédagogiques KX I I I

« Plateforme en ligne avec supports de cours et vidéos
pedagogiques

. Etudes de cas et benchmarks des meilleures
stratéegies digitales

. Outils professionnels pour la gestion et Uanalyse des
réseaux sociaux

Constitution du dossier ® © ©¢ o o

. Copies certifiées conformes de l'acte de naissance, de
la carte d'identité nationale (CNI), du Baccalauréat et
autres diplomes ;

o Curriculum Vitae et lettre de motivation ;

« 4 photos 4x4 ;

« 20 000 FCFA de frais de dossier

Cout de la
formation
(par an)

Date de debut
de la formation

Durée de la

formation

6 MOIS 750 000 FCFA MARS 2025



